Załącznik 1.10  do Zasad publikowania, rozpowszechniania i promocji prac 
dydaktycznych i naukowych obowiązujące w Wydawnictwie Uniwersytetu Opolskiego
Zasady dystrybucji książek wydawanych przez Uniwersytet Opolski

Ustala się następujące zasady dystrybucji książek (skryptów, prac zbiorowych, prac zwartych i informatorów wydawanych) przez Uniwersytet Opolski, dzieląc nakład w następujący sposób:

1. EGZEMPLARZE BEZPŁATNE:

a) 18 egzemplarzy obowiązkowych, przekazywanych niżej wymienionym bibliotekom na podstawie rozporządzenia Ministra Kultury i Sztuki z 6 marca 1987 r.: 

  1. Biblioteka Narodowa – 2 egz. 

  2. Biblioteka Jagiellońska – 2 egz.

  3. Biblioteka Uniwersytetu im. Marii Curie-Skłodowskiej – 1 egz.

  4. Biblioteka Uniwersytetu Łódzkiego – 1 egz.

  5. Biblioteka Uniwersytetu im. Mikołaja Kopernika – 1 egz.

  6. Biblioteka Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza – 1 egz.

  7. Biblioteka Uniwersytecka w Warszawie – 1 egz.

  8. Biblioteka Uniwersytetu Wrocławskiego – 1 egz.

  9. Biblioteka Śląska w Katowicach – 1 egz.

10. Książnica Pomorska im. Stanisława Staszica – 1 egz.

11. Biblioteka Publiczna m. st. Warszawy – 1 egz.

12. Biblioteka Uniwersytetu Gdańskiego – 1 egz.

13. Biblioteka Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego – 1 egz.

14. Biblioteka Uniwersytetu Opolskiego – 1 egz.

15. Biblioteka Sejmowa – 1 egz. 


16. Wojewódzka Biblioteka Publiczna w Białymstoku – 1 egz. 

b) 3 egzemplarze reklamowe dla opolskich bibliotek

  1. Miejska Biblioteka Publiczna w Opolu – 1 egz.

   2.Wojewódzka Biblioteka Pedagogiczna w Opolu – 1 egz.

   3.Wojewódzka Biblioteka Publiczna w Opolu – 1 egz.

c) 3 egzemplarze dla księgarń z terenu Opola, z którymi Wydawnictwo UO zawarło umowę

  1. Księgarnia Nowa w Opolu

   2. Księgarnia SUPLEMENT w Opolu – 1 egz.

   3. Opolska Księgarnia Naukowo-Literacka – 1 egz. 

d) 36 egzemplarzy promocyjnych
   1. Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego – 5 egz.

   2. Prorektor Uniwersytetu Opolskiego – 1 egz. 

   3. Instytuty i inne jednostki organizacyjne wydające tytuł – 30 egz. 

Razem: 60 egzemplarzy bezpłatnych

Egzemplarze bezpłatne mają oznaczenie „Egzemplarz bezpłatny”. 

W przypadkach merytorycznie uzasadnionych Wydawnictwo może zwiększyć liczbę egzemplarzy promocyjnych prac zwartych na wniosek zainteresowanych autorów skierowany do prorektora ds. nauki i polityki finansowej i pod warunkiem uzyskania akceptacji. 

W przypadku prac zbiorowych (pokonferencyjnych) autorzy otrzymają po 5 nadbitek autorskich swoich artykułów, a dystrybucja egzemplarzy promocyjnych całej pracy będzie uzależniona od wniesienia przez uczestników konferencji opłat za otrzymanie materiałów, co wymaga zgłoszenia na wniosku o druk. 

Podział nakładu książek każdorazowo będzie udokumentowany na rozdzielniku, sporządzonym przez dyrektora wydawnictwa, a zatwierdzonym przez prorektora ds. nauki i polityki finansowej.

Egzemplarze promocyjne nie podlegają sprzedaży i będą przekazywane odpowiednim jednostkom organizacyjnym uczelni po potwierdzeniu odbioru na rozdzielniku. 

Dla czasopisma uczelnianego pt. „Indeks” ustala się pulę egzemplarzy promocyjnych w wysokości 200 egz. (50 egz. – egz. autorskie, wysyłka do instytucji, redakcji oraz na potrzeby archiwum; 100 egz. – do dyspozycji rektora na cele promocyjne oraz wykonywania zszywek; 50 egz. do dyspozycji prorektorów). 

Pozostałe wydawnictwa informacyjne promujące uczelnię i jej poszczególne jednostki organizacyjne, z wyjątkiem informatorów dla kandydatów na studia, nie będą podlegać sprzedaży i będą wykazane na rozdzielniku bez podania wartości. Rozdzielnik na wydawnictwa informacyjne będzie zatwierdzany przez prorektora ds. nauki i polityki finansowej. 

2. EGZEMPLARZE PŁATNE

Po odliczeniu 60 egzemplarzy bezpłatnych, pozostałą część nakładu stanowią egzemplarze płatne przyjmowane na stan uczelni.
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